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Millainen on Ostajapersoonat: Sisaltostrategia:

yrityksesi? Maarittele
kristallinkirkas

ydinviesti. ja pelot.

& Tavoita kohderyhmasi

Missd kanavissa yleisdsi lilkkuu? Al3 rajoitu
yleistdmaan omaa somekayttaytymistasi.
Millainen nakyvyytesi on talla hetkella?
Miten kilpailijasi nakyvat? Millaisilla avainsanoilla
asiakkaat etsivat palveluitasi?

Sitouta yleisosi

Verkkosivut ovat kuin ensimmainen kohtaaminen asiakkaan
kanssa. Millaisen vaikutelman ne antavat?

ot

Tarkista kaytettavyys, latausnopeus, ulkoasu, sisallot

Kuinka puhuttelet asiakastasi? Puhutko pelkastaan itsestasi
vai ymmarratko asiakasta ja puhun hanelle tutuista haasteista?

Keskity verkkosivun sisalloissa ratkaisemaan asiakkaasi haasteita!

ENHANCE:
Kayta aikasi olennaiseen

1- Napytteletko tietoja jarjestelmasta toiseen? Lahetatko
uutiskirjeita kasin? Etsitko dataa erijarjestelmista?

2- Kartoita modernin markkinoinnin tyokaluja, jotka

automatisoivat ja siirtavat automaattisesti tietoa eteenpain.
Kayta oma aikasi olennaiseen.

Millainen on asiakkaasi?
Selvita haasteet, toiveet

Maarittele millaisia
sisaltoja ostajapersoona
tarvitsee ostopolullaan.

Keraa liideja

Rakenna luottamusta antamalla osaamista
etupainotteisesti ja veloituksetta.

Ideoi lisaarvosisaltoja kuten oppaat, jotka asiakas saa
kayttoonsa sahkopostiosoitetta vastaan. Hyédynna
ostajapersoonien maarittelya!
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Hoivaa kohti kauppaa

Mita sen jalkeen tapahtuu, kun asiakas lahtee
verkkosivuiltasi?

Nakeeko han mainontaa muissa medioissa:
Uudelleenmarkkinointi

Saako han sinulta viestintaa? Markkinoinnin automaatio




